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Na Kongres Beauty Innovations, ktérego organizatorem byta firma Bio-Tech Consulting Sp. z o.0.,
przybyli w ostatnig srode i czwartek stycznia specjalisci branzy kosmetycznej z catego kraju.
Spotkanie odbyto sie w Centrum Bankowo-Finansowym "NOWY SWIAT". Partnerami Kongresu
zgodzili sie zostaé: Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego, Pure Beauty oraz Wyzsza Szkota
Kosmetologii Ochrony Zdrowia w Biatymstoku. Patronat medialny nad imprezg objeli m.in.: Innovia.pl,
Biotechnologia.pl, Cosmetic Reporter, Wiadomosci Kosmetyczne, Beaty Forum oraz Le Nouvelle

Estetique.

Przedstawiciele firm otwartych na najnowsze swiatowe trendy i innowacje z zakresu kosmetologii,
biotechnologii, dermatologii i innych dziedzin spotkali sie, by wymieni¢ doswiadczenia i spostrzezenia.
Omawiano trendy w rozwoju sektora kosmetycznego oraz jego przewidywany obraz w
rozpoczynajgcym sie dziesiecioleciu. Kongres obfitowat w wykiady dotyczace przemystu
kosmetycznego, produktéw, ich wytwarzania oraz sprzedazy. Przed uczestnikami spotkania
postawiono pytanie: jakie cechy charakteryzujg lub powinny charakteryzowa¢ w przysztosci firme

nowoczesng?

Spotkanie rozpoczat wyktad dr Ireny Eris, ktéra opowiedziata o wyzwaniach, jakie stojg przed
producentami kosmetykéw w XXI wieku. Méwita ona rowniez o sposobach, w jaki tym wyzwaniom
wychodzg naprzeciw uczeni w laboratoriach marki Eris. Kolejny wyktad poprowadzit Wojciech Ingot,
ktéry przedstawit historie rozwoju swojej firmy w kontekscie sposobdw na skuteczng konkurencje na
rynkach zagranicznych. Stuchacze z wielkim zainteresowaniem obejrzeli fotografie sklepow firmowych
marki Ingot, dziatajgcych w najegzotyczniejszych zakatkach $wiata. Wystgpita takze mgr inz. Bozena
Mirkowska z Laboratorium Kosmetycznego Ava, ktéra zapoznata stuchaczy z tajnikami ekocertyfikacji

kosmetykow naturalnych.

W czesci dotyczacej znaczenia marki w kreowaniu wizerunku i pozycji firmy o wystgpienie poproszono
Agencje Kamodus. Przedstawiciel firmy poprowadzit wyktad dotyczacy kreowania wizerunku
kosmetykdw w mediach. Stuchacze poznali wyznaczniki skutecznej kampanii promocyjnej oraz
sposoby dotarcia do medidw z przekazem produktowym. W skrécie: jak sprawi¢, by marka
kosmetyczna byta pokazywana w prasie i stata sie popularna wsréd klientek. Wyktad wzbudzit zywe

zainteresowanie stuchaczy, szczegolnie producentéw z branzy kosmetyczne;.

Kazdy z wyktadoéw przyporzadkowany zostat do odpowiedniego panelu tematycznego. W
przerwach wyktadowcy odpowiadali na dodatkowe pytania przy filizance kawy. Humory

dopisaly. Atmosfera byta doskonata, a uczestnicy w petni zaangazowani w spotkanie.
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